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*>1.000 Vorstande, Geschaftsfiihrer, Budgetverantwortliche und Projektleiter aus Unternehmen mit einem Jahresumsatz gréer 1. Mrd. Euro.

** Mindestens 50 Prozent der befragten Referenzkunden eines jeden Beratungsunternehmens miissen bereits Erfahrungen
mit McKinsey, BCG und/oder Bain gesammelt haben.



