Hidden
Champions

Erhebungsdesign

Expertengremium

schlagt

Kandidaten
vor

Delphi-Studie

Identifikation
der wichtigsten
Bewertungskriterien

ungestutzter
Ethruneskrafte- Bekanntheitsgrad < 15%
befraggung* > WGMB-Netzwerk
v
Validierung Referenzkunden

Qualitative Kundeninterviews
zur generellen Eignung

A

der wichtigsten
Bewertungskriterien

Selektion der Kandidaten
mit realistischem Potenzial,

sich als Hidden Champion Kandidaten
zu qualifizieren

Referenzkunden

Quantitative Evaluation
im Vergleich zu McKinsey, BCG und Bain**

T

v

Selektion der
Hidden Champions

Verleihung des
Hidden-Champions-Siegels

*>1.000 Vorstande, Geschaftsfiihrer, Budgetverantwortliche und Projektleiter aus Unternehmen mit einem Jahresumsatz gréer 1. Mrd. Euro.

** Mindestens 50 Prozent der befragten Referenzkunden eines jeden Beratungsunternehmens miissen bereits Erfahrungen
mit McKinsey, BCG und/oder Bain gesammelt haben.



